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Az online marketing nem
bonyolult,
csak rosszul mondjak el Neked



Lmkedln Kepzes

(LinkedIn tre 5 zum Linkedlr
D

« Ismerd meg a LinkedIn felUletét, hozd |étre a profilod és
készits profi LinkedIn tartalmakat

* Az alapokkal kezdUnk, egészen a regisztraciotol, alapvetdé

beallitasoktdl kezdve |épésrdl [épésre bemutatjuk, hogyan
hirdess sikeresen a LinkedIn-en. BeszélUnk a
kampanytipusok , kampanyfelépitésrdl, célzasrol,
celkozonsegekrdl, pixelelhelyezésrdl, riportalasrol.

Minden tananyagunk és 6rank 100% online — igy barhonnan
és barmikor tanulhatsz.
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- 28 On- demanad
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- Gyakorlo feladatok

- Bootcampek
(Premium
csomagban)
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lllyés Daniel
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+36 30 748-15-05

s Webbyskill

Online oktatdasi rendszerben — nincs bejaras, nincs utazas —
zajlo képzés, mely szaktudasra a munkaerd piacnak
szUksége van. A képzés végén szerzédott partnereinktol
akar allasajanlatot is kaphatsz.

Mission: Azt gondoljuk, hogy a digitalis technologia
segitségével egy olyan nemzetkdzi szintU tavoktatasi
megoldast tudtunk felépiteni, ami lehetdvé teszi, hogy
bejaras, utazas a kornyezetunk tovabbi terhelése nélkul
sajatits el olyan ismereteket, amire nagy az igény a
munkaerdpiacon és egyben olyan allasokat tudj
megszerezni, amit otthonrol is professzionalisan tudsz
elvégezni.

A partnereinknél pedig olyan munkalehetéséegek kozul
valogathatsz, ahol egybdl hasznalni is tudod a megszerzett
tudasod.

LinkedIn hirdetés képzés
(LinkedIn training/ Ausbildung zum LinkedIn)

Ismerd meg a Linkedln felUletét, hozd Iétre a profilod, és
készits profi LinkedIn tartalmakat akar az Al segitségével.
Tanulj meg hatékonyan célzott hirdetéseket létrehozni és
kezelni a LinkedlIn platformon. Megmutatjuk , hogyan
noveld vallalkozasod lathatosagat, és érj el pontosan
meghatarozott célcsoportokat és ndveld az Uzleti
eredményeidet.
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Sajat ritmusodban

Gyakorlati példakon at

Akar sajat feladataidat
felhasznalva

Csapatban vagy
egyedul
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LINKEDIN HIRDETESEI (LinkedIn training/Ausbildung zum LinkedIn)

LINKEDIN ALAPOK - #LinkedIn alapozas #osszefoglalo

REGISZTRACIO - #regisztracio #féoldal #profilbedllitasok #profil/céges oldal
HIRDETESFELEPITES - #account létrehozasa #kampanymenedzser menUpontok
KAMPANYFELEPITES - # kampanytipusok #pixel elhelyezés #konverzidbeallitas
HIRDETESI FORMATUMOK - #képes #carousel #video #lead ads

HIRDETESEK FELEPITESE - #kampanyszint #hirdetéscsoport szint #hirdetés szint
METRIKAK - #metrikak modositasa #riportok

LINKEDIN (| inkedIn / LinkedIn)

MIRE ES KINEK VALO A LINKEDIN? - #Branding kialakitasa #felhasznalasi modok
#Nagyvallalati menedzsereknek #Ertékesitéknek #Vallalatok tulajdonosainak #Social
Media szakértoknek #HR munkatarsaknak A LINKEDIN MINT PLATFORM - #mi
valdjaban a LinkedIn #felhasznaldi adatok #életkori megoszlas #piaci részesedés #Uzleti
funkciok #érdekességek

A LINKEDIN LEGFONTOSABB ESZKOZE I- #news feed #levelezés #Company Page
LINKEDIN REGISZTRACIOS TIPPEK- #profilkép #hattérkép #profil kialakitasa #LinkedIn
Premium #verifikacio #toborzas #CV letdltése #professzionalis profiloldal #részletes
tanacsok a kitoltéshez

LINKEDIN TEVEKENYSEG MEGKEZDESE - #segédlet profil feltdltéshez #haldzatépités
#LinkedIn etikett #platform hasznalati célok

AKTIV LINKEDIN HASZNALAT - #posztolasi tippek #Az Al hasznalata #cikk irasa
ftesemeények #lathatdsag

A CEGES OLDALAK ALAPJAI - #company page #kovetdk #leadek #posztolds #a
LinkedIn algoritmus mukodése #Campaign manager vs business manager
#allashirdetés #statisztikak #csoportok #hashtagek hasznalata

Tematika

(LinkedIn training/ Ausbildung zum LinkedIn)
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1. Online Marketing témakor - Alapozas:
Az online marketing / a PPC / az elemzés alapfogalmai példakon.
(Premium csomagban)

Példaul mi a kulonbség? Latogatas és latogato, valamint egyedi latogato
kozott? CT és CTR kozott? Kattintas és eredmény kozott?
Miaz? PPC, CT, CTR, CPL, Time on Site, Bounce Rate stb.

2. Online Marketing témakor - Alapozas:

Mitél sikeres egy online marketing aktivitas? Mérészamok, eredmények,
kimutatasi moédszertanok.

(Premium csomagban)

VegyUk alapul a realitast. A kommmunikacié egy gazdasagi fogalom. A
kérdés, hogy az ebbe fektetett pénz megtérul-e és ha igen, akkor milyen
meértékben?

Mit mérj az online térben és miért? Hogyan mutass ki eredményt — ha van?
Hogyan menedzseld a valtozasokat a kampanyaidban? Mit tegyél és miért?

3. Online Marketing témakor - Alapozas:
Az online marketing / a PPC / az elemzés alapfogalmai példakon.
(Premium csomagban)

Peldaul mi a kulonbség? Latogatas €s latogato, valamint egyedi latogato
kozott? CT és CTR kozott? Kattintas és eredmeény kozott?
Mi az? PPC, CT, CTR, CPL, Time on Site, Bounce Rate stb.

4. Online Marketing témakor — Haladé:
Az Adatvezérelt Marketing alapjai.
(Premium csomagban)

A vallalati, teoretikus online marketing aktivitasokkal kapcsolatos
elképzelések vs. egy valodi éves aktivitas eredményei és befektetéseil.

Miért lehet teljesen mas, amit tervezel és amit majd megvaldsitasz? Mikre
figyelj oda, amikor éves tervezést végzel? Hol lehet rossz dontéseket hozni?

El6 online
bootcamp -ek

Premium csomagban 1 éves hozzaféréssel
(A tananyag eltérhet az elére megadott tematikatol)

5. Online Marketing témakor - Haladé:
Az Adatvezérelt Marketing eszkoztara
(Premium csomagban)

Mi az: Adatvezérelt Marketing? Milyen adatokbdl dolgozol? Honnan
szerezhetsz adatokat?

Mi az: Performancia Marketing? Mi a Lead Generation? Milyen részteruletei
és kulcsteruletei vannak az Adatvezérelt Marketingnek? Mi az az agilitas az
Online Marketingben?

6. Online Marketing témakor — Haladé:
A Lead Generation részletei
(Premium csomagban)

Honnan érkezik, miért jott |étre az Online Marketingen bellul a Lead
Generation? Alapmegkodzelitések. Mi az action / goal / eredmény?

Miaz un. User Journey? Mi az in-market date? Mi az a lead? Es elemzink
lead adatbazist.

Terv és tény adatok 6sszehasonlitdsa. Mi a lead menedzsment? (Nurturing)

webbyskKill



7. Online Marketing témakor - Haladoé:
A konverziok és azok szamanak névelése.
(Premium csomagban)

Konverzio és fajtai.

RO, (Return On Investment) ROAS, (Return On Ad Spending) Gyakorlati
peldak arra, hogy elméletben és gyakorlatban mi és miért mas a
kampanyaidban. Mit hagysz ki a tervezésbdl és ezt miért keruld el?

8. Online Marketing témakor — Haladé:
A fogyaszté > perszona > lead Gtja a vasarlasig
(Premium csomagban)

Persona felépitése egy képzelt esettanulmanyon keresztul.
Hany fazisa van egy personanak, mielétt vasarol? Hogyan tudsz tartalmat és
Uzenetet fejleszteni szamukra.

9. Social Media - Alapozas:
Social Media alapok
(Premium csomagban)

Mi a social media? A Social Media ereje globalisan? A kozosségi média
vilagszinten? Miért hasznaljak a Social Mediat?
Social Media Magyarorszagon.

10. Social Media - Haladé:
Brandek a k6zosségi térben.
(Premium csomagban)

A pozicionalas gyakorlati megvaldsitasa a social media-ban.
Kreativok fejlesztése adott pozicidban levé termékekre / szolgaltatasokra

El6 online
bootcamp -ek

11. Social Media - Haladé:
Terjesztés / seeding / képviselet. Terjesztési gyakorlat.
(Premium csomagban)

Miaz a Web 2.0? Mi a Social Networking? Mi a viralis hatas?
Miaz / ki az a HUB? Markaképviselet a kozdsségi térben.

12. Social Media - Haladé:
Ingyenes képi és videds forrasok és hogyan hasznald.
(Premium csomagban)

Ingyenes képforrasok Tiktokra, Facebookra és Instagramra.
Ingyenes vided forrasok elsésorban Social Media felhasznéalasra.
Olcso, megfizethetd hangok barmilyen platformra.

webbyskKill



13. Online Marketing témakor — Expert:
Hatékony landing oldalak megalapozasa.
(Premium csomagban)

Onellendrzé kérdések? Sikerkritériumok meghatérozasa (KPI).
Hogyan brifelj egy designert / UX-ert? Hogyan mutasd be az
elképzeléseidet a fejlesztdknek. Alapgondolatok vazolasa és annak a
fejlesztése.

Allapitsd meg mire kell tervezned az oldalad?

14. Felhasznal6i éimény - Alapozas:
Mobil landing készitése és a UX alapjai
(Premium csomagban)

Hatékony landing oldalak készitése.
Milyen platformra tervezd az oldalad?

15. Felhasznaléi éimény - Alapozas:
A User Experience Design (UX) 1.
(Premium csomagban)

Mi a User Experience Design? Mi az a felhasznaldi élmeény? Miért kotelezd
foglalkoznod vele?

Oldalstrukturak elemzése. EI6 oldalak elemzése. ,Aranyszabalyok”,
kovetendd példak, mit kerdlj el — ha lehetséges.

16. Felhasznaléi éimény - Alapozas:
User Experience Design (UX) alap 6sszefliggései
(Premium csomagban)

Kulonbozé weboldalak, webshopok eld elemzése felhasznaldi élmeény (UX)
szempontbol.
Brand és szin guide szerepe és fontossaga a websiteok fejlesztésekor.

El6 online
bootcamp -ek

17. Felhasznaléi éimény - Haladé:
User Experience Design (UX) haladé 6sszefliggései
(Premium csomagban)

Kulonbozd weboldalak, webshopok elé elemzése felhasznaloi élmény (UX)
szempontbol.

Hard, soft és green zonak. Menuk elemzése. Regisztracios felUletek
kialakitasa.

18. Felhasznal6i éimény - Haladé:
Drétvaz készités esettanulmanyon keresztiil.
(Premium csomagban)

Egy képzeletbeli esettanulmany alapjan, egy drotvaz elkészitésének
elékészuletei. Hogyan csinald? Egyedul és csapatban.

Skicceléshez, drotvazkeészitéshez tippek. Ismert oldalak strukturalis
elemzése. Gombok és CTA-k (Call to Action) feluletek.

webbyskKill



19. Felhasznal6i éimény - Haladé:
Mi a kulénbség a drétvaz / layout / prototipus kozétt?
(Premium csomagban)

Mi a drotvaz?

Mi a szbveghelyes drotvaz?

Mi a layout / design / webdesign
Mi a prototipus?

20. Felhasznal6i éimény - Haladé:
Szektorialis (UX) példa elemzések elére kivalasztott éles portalok
felhasznalasaval (Premium csomagban)

Portal UX elemzés a beauty szektorbdl 1. (Fakultativ)
Portal UX elemzés a beauty szektorbdl 2. (Fakultativ)

21. Online Marketing témako - Haladé:
A tolcsér a digitalis térben
(Premium csomagban)

Altaldnos hiedelem, hogy a télcsér, egy targy és a digitalis térben is Ugy
tortnénik minden, mint a télcsérben a valésagban. De sajnos nem. A
digitalis tolcsér valodi mikodése.

Az attriblcios modell nagyon egyszerlen. Mit csinal a fogyasztd, mielétt
vasarolna nalad?

22. Online Marketing témakor — Haladoé:
A kreativok mérése hatékonysag céljabol
(Premium csomagban)

Mit szeretnénk mérni?
Kreativ A/B teszt. Célok A/B teszt. Célcsoport A/B teszt. CTA A/B teszt. A
multivariacios kreativ teszt. Kreativ kampany template.

* A valtoztatas jogat fenntartjuk! eléfordulhat, hogy olyan trendek, valtozasok allnap be a piacon, vagy olyan igény fut be a
hallgatok részérdl, ami modosithatja a tematikat és / vagy annak sorrendjét.
** A bootcampek pontos kezdéidépontjairdl a Hallgatd Zart Csoportban adunk tajékoztatast.

El6 online
bootcamp -ek

23. Online Marketing témakor — Haladé:
User Journey A/B tesztje
(Premium csomagban)

Egy Webbyskill user journey esettanulmany ki elemezése
Regisztracios folyamat atbeszélése.

24. Online Marketing témakor - Expert:
Optimalis user journey tervezése
(Premium csomagban)

Miaz az ,UML"?

Egy egyszerl lead generald folyamat modelljébdl indulunk ki és hét
OsszetettségU fazison keresztUl mutatjuk meg, hogy milyen kampanyokat
épithetsz fel a tervezéasztalon.

25. Online Marketing témakor — Expert:
Optimalis Gzleti folyamat tervezése
(Premium csomagban)

Miaz az ,BPMN"? (Business Process Management) és hogyan hasznald
alapvetd Uzleti folyamattervezésre? Természetesen az online marketing
témakoréhez kozel esé folyamatok tervezéséehez.

Egy tetszéleges Uzleti folyamat kdzds megtervezése.

webbyskKill

“* ONLINE el6adas formajaban mutatjuk be a bootcamp eléadasainak anyagat



Banki Attila Jernei Bence
Vermis alapito & tulajdonos, PPC Specialist
Ugyvezetd
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