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Az online marketing nem bonyolult,
csak rosszul mondjak el Neked



PPC - ONLINE
MARKETING KEPZES

Gyakorld szakembereink mutatjak meg Neked, hogy mit kell tudni
ma az online marketingrél. Kiemelten foglalkozunk a Facebook
és Google Ads hirdetési rendszereivel valamint expert szintig
oktatjuk a Google Analyticset. (A tervezési alapoktol a mérésig a
teljes folyamatot megismerheted).

+ A sajat ritmusodban, 4-5 hénap alatt kell elsajatitani mindazt, ami
ahhoz kell, hogy onalléan tudj dolgozni — ez napi maximum 1 6ras
tanulast jelent.

Minden tananyagunk és 6rank 100% online — igy barhonnan és .
barmikor tanulhatsz. Webbys kl I I




Informaciok

Id6tartam:
1 éves hozzaférés

PPC Online marketing
Economy:
150+ on-demand tartalom

PPC Online marketing
Premium:

250+ on-demand tartalom
bootcampekkel

Kapcsolat:

Kishonti Kata
kata.kishonti@webbyskill.com

+36(20)9556959

¢a3 webbyskill

Online oktatasi rendszerben — nincs bejaras, nincs utazas — zajlé
képzés, mely szaktudasra a munkaerd piacnak szuksége van. A
képzés végén szerz6dott partnereinktdl akar allasajanlatot is
kaphatsz.

Mission: Azt gondoljuk, hogy a digitalis technologia segitségével
egy olyan nemzetkdzi szintl tavoktatasi megoldast tudtunk
felépiteni, ami lehetévé teszi, hogy bejaras, utazas a kdrnyezetiink
tovabbi terhelése nélkul sajatits el olyan ismereteket, amire nagy az
igény a munkaerépiacon és egyben olyan allasokat tudj
megszerezni, amit otthonrdl is professzionalisan tudsz elvégezni.

A partnereinknél pedig olyan munkalehet6ségek kozul
valogathatsz, ahol egybdl hasznalni is tudod a megszerzett
tudasod.

PPC fékuszu — online marketing képzés

A képzést a marketing és stratégiai alapfogalmaktol kezdtik el
felépiteni, mert fontosnak tartjuk, hogy a tervezéstél kezdve minden
Iépést megmutassunk. A képzés gerincét a PPC eléadasok adjak,
ahol részletesen bemutatjuk mindkét fellletet.

A Facebook és Google Ads PPC ¢érak utan kovetkezik egy Google
Analytics blokk, hiszen a mérés ugyanugy egy fontos eleme a teljes
online marketing folyamatnak, mint a tervezés. Végul az Inbound
Marketing modullal zarul a tanfolyam. A képzés alatt a gyakorlati
feladatoknak kdszdnhetéen a megszerzett tudast is megtanuljatok
hasznalni.
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Sajat ritmusodban

Gyakorlati példakon at

Akar sajat feladataidat
felhasznalva

Csapatban vagy egyedill
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MARKETING 360

Marketing alapfogalmak
Célcsoport-elemzés
Termékpolitika
Markafogalmak
Arpolitika és disztribticio
Marketing kutatas
Marketing kommunikacio
Brief

Trendek a marketingben

DIGITAL MARKETING

Digitalis vilag

Digitalis marketing alapok
Digitalis kommunikacio
Digitalis tzlet

KAMPANYTERVEZES

Tervezés alapok
A tervezés lépései
Médiatervezés
Kreativ tervezés

FACEBOOK OLDAL KEZELES

Facebook — magan és uzleti felhasznalas

Desktop és mobil megjelenités k6zatti kilonbségek

Messenger — Instagram — WhatsApp ismertetése

A Facebook legfontosabb szolgaltatasai

(Hirfolyam, Csoportok, Oldalak

Messenger, Watch, Ertesitések, Események, Marketplace, Tarskeresé
Live stb. attekintése)

Facebook biztonsaga — kétfaktoros hitelesités

Amit a Facebook algoritmusrdl tudni lehet

Tematika

FACEBOOK BUSINESS MANAGER - #elmélet #alapok #miez #létrehozas #setup
#egyéb funkciok #gyakorlat

FIOK LETREHOZASA - #mi kell a hirdetési fiokhoz #fiok védelme #fizetési beallitasok
#gyakorlat

KAMPANYCELOK - #cél kivalasztasa #valtozasok #tipusok

AUKCIOK- #tipusai #melyiket valaszd

CELKOZONSEGEK - #cékdzdnségek beadllitasa #tipusok #célkdzonség létrehozas
#gyakorlat

KONVERZIOS BEALLITASOK - #alapfogalmak #mi a konverzi6 #mi a Meta Pixel
#konverziomérés beallitasa #egyedi események #adatforrasok 6sszekapcsolasa
#gyakorlat

META ATTRIBUCIOS MODELLEK - #miért fontos #attriblcios modellek HIRDETESEK
TIPUSAI - #tipusok #beallitas #dinamikus hirdetések #tippek # gyakorlat

HIRDETESEK OPTIMALIZALASA- #miért fontos #hogyan teszteljiink hatékonyan #KPI-
k #Meta tanulasi fazis #gyakorlat

ADVANTEGE + SHOPPING - #Advantage+ Shopping Campaigns #mi kell hozza #mikor
hasznaljuk #mikre figyeljunk

GOOGLE ADS HIRDETESEK

Bemutatkozik a Google Ads

Keresé kampanyok & Kulcsszavak

Display halozat, videohirdetések és applikacié letdltési kampanyok
Ajanlattétlei stratégiak

Kampanytervezés és kampanyok felépitése a gyakorlatban
Kozonsegek létrehozasa és licitalas , Konverzidméreés

MARKETING AUTOMATIZACIO

Mi a marketing automatizalas
Hogyan épll fel egy MA folyamat
Visszaigazolé/idvozlé bemutatd
Win-back (reaktivalas)

Esemény emlékeztettk, Retargeting
Ecommerce MA szcenariok 4o /
SMS Marketing automatizacio e
Kampany utoértékelés we bbySkl "

Integraciok




GOOGLE ANALYTICS (GA4)

A Google Analytics bemutatasa
Fiok felépités és setup
Mutatészamok

Forgalmi forrasok elemzése
Célok beallitasa

Google Analytics 4 update

GOOGLE ANALYTICS 4-HALADO (Premium csomagban)

Mikro és makrokonverziés rendszer Egyedi
baallitasok

Egyéni csatornacsoportok

Szegmenseépité Kozonségek létrehozasa
Felhasznaloi élettartam, fizetési tdlcsér, promacio
Kohorsz elemzés Felfedezések

SEO riportok, Google Search konzol

PINTEREST (Premium csomagban)

Mi a Pinterest?

Pinterest felépitése
Business fiok létrehozasa
Hirdetési szabalyzat
Elhelyezkedés , formatumok
Licitlehet8ségek, célzasok
Vasarlas

Analitika

Gyakorlat

LINKEDIN HIRDETES KEPZES (Premium csomagban)

Platform, regisztracio
Oldalak, engedélyek
Kampanyfelépités, tipusok
Célzas, pixel

Metrikak, riportok
Gyakorlo feladatok

|
ameon erzts e somse | @ VALK A

Mire és kinek valo a LinkedIn?

#Branding kialakitasa #felhasznalasi médok

#Nagyvallalati menedzsereknek #Ertékesitéknek

#Vallalatok tulajdonosainak #Social Media szakértéknek

#HR munkatarsaknak

A LinkediIn kiildetése

#mi valdjaban a LinkedIn #kialakulasa szakértéknek #életkori
megoszlas #piaci részesedés #Uzleti funkciok #alapvet6 adatok
#képek hasznalata

A linkedIn funkcidinak attekintése

#news feed #levelezés #Company Page

A Linkedin feliilete

#a helyes regisztracio #a jo profilkép #a jo hattérkép

#a jo profil oldal Iétrehozasanak maodja #LinkedIn Premium roviden
A LinkedIn és a munka

#LinkedIn toborzas #CV letoltése #Professzionalis profil oldal
#részletes tanacsok a kitdltéshez

LinkedIn tevékenység megkezdése

#mit tegyél Iépésrdl Iépésre #segédlet profil feltoltéshez

#napi kommunikacié megkezdése

#networking megkezdése #hal6zatépités #LinkedIn etikett #platform
hasznalati céljaid meghatarozasa

Aktiv LinkedIn hasznalat

#mit tegyél ha fent vagy #Az Al hasznalata

#posztolasi tippek #cikk irasa

INBOUND MARKETING (Premium csomagban)

Bevezetés az Inbound marketingbe

Marketing stratégia 5 Iépésben

SMA-k6z0sségi média automatizalas hatékonyan
Milyen a tokéletes marketing csali(lead magnet)

A hatékony landing page anatémigja
Call-to-action(CTA) cselekvésre 6szténzd gomb
Lead Norturing — Erdekl6dék adatainak gondozasa
Videlkedés alapu e-mail marketing

Lead management analitikaja

AB telsztelés

webbyskill



GOOGLE TAG MANAGER (Premium csomagban)

Mire j6 a Tag Manager

Kezeldfelllet

Google Analytics beallitasa

Google Ads konverzidkovetes, remarketing
Facebook lap pxel bekotése

Vasarlas mérése

Kosarba rakas

Free chat beépitése

Telefonszamra , E-mail cimre kattintas
Enhanced e-commerce

Kattintas ellen6rzése

TIKTOK MARKETING

MIERT A TIKTOK?
TARTALOMGYARTAS
FIOKOK

TRENDEK ES KIHIVASOK
INFLUENCER MARKETING
TIPPEK

TIKTOK ALAPOK

FIOKOK HIRDETESI TIPUSOK
KAMPANYOK FELEPITESE
METRIKAK

BENCHMARK

BONUSZ

SEO KEPZES

SEO Alapok

SEO Kulcsszavak

SEO Tools

UTM paraméterezés, Al
SEO hasznossagok
Tippek

CRM RENDSZEREK (Premium csomagban)

CRM alapok

Sales CRM felépitése, objektumokOldalak, engedélyek
Egy opportunity rogzitése

Sales pipeline

Sales CRM demo

Ugyfélszolgalati CRM + demo
Sales Forecasting

360 ugyfelkep

Reporting

Dokumentum és szerzédés kezelés
Advanced features
Esettanulmanyok

eDM - E-mail marketing

Mire val6 az e-mail marketing?
E-mail marketing trendek és szoftver tipusok

Tematika

Egy e-mail marketing szoftver altalanos bemutatasa (MailerLite)
Online feliratkozasi lehetéségek (manualis, importalas, form, popup)

és GDPR

Adatbazis miveletek (listak, szegmentalas, egyedi mez6k, migracio)

eDM szdvegirasi utmutatok

E-mail hirlevél/eDm létrehozasa, szerkesztése, sablonok, tesztelés
Dinamikus tartalom, perszonalizalas, széveg és kép miveletek

Automatizalas az e-mail marketingben
Kampany utéértékelés

weskill



INFLUENCER MARKETING

Alapfogalmak

IM kampany létrehozasa

Eredmények — Az IM mérészamai

IM kampany lebonyolitasa — Hogyan keresed fel a tervezett egyittmik6dét , mikre figyelj
Esettanulmanyok és Out of the Box megoldasok

Influencer kampanyok tagabb értelmezése

Al MARKETING (Premium csomagban)

Bevezetés, Al kialakulasa, mikodése

Al modellek és hasznalatuk

Nyelvi modell miikédési elve, lehetéségei és korlatai
Generativ Al technikak bemutatasa a gyakorlatban
Alkalmazasi 6tletek marketing kampanyokban
Hatékony tartalomkeészitési technikak

Idealis kreativ posztok és content calendar létrehozasa
Legnépszeriibb képalkotd promptok és technikak

ADOBE PHOTOSHOP KEPZES

BEVEZETES- #mire hasznalhaté #kezeléfelillet #munkateriilet

MUNKATERULET, PROJEKTEK - #elrendezés #vonalzo #segédvonalak #legfontosabb eszkézok
#elbre beallitott sablonok #tobb kép kezelése

PROJEKTEK LETREHOZASA- #elére beallitott sablonok #tdbb kép kezelése

ALAPVETO ESZKOZOK -#mozgatd eszkdz #méretezés #atalakitas #kijelolés

SZINKEZELESI ESZKOZOK #pipetta #folt eszkoz #ecset eszkdz bedllitasa #szinkitdltés #szinkod
#szinatmenetek #téglalap eszkoz

KARAKTEREK - #karakterek létrehozasa #szoveges tartalmak #beallitasok

SZOVEGES EFFEKTUSOK - #arnyékok #texturak #rétegstilusok #arnyékok

RETEGEK KEZELESE - #hogyan miikddik #sorrend #rétegek kezelése

MASZKOK - #rétegmaszk #maszkolasi technikak

Al HASZNALATA, CAMERA RAW - #generativ kitltés #camera Raw

KORREKCIOS RETEGEK -#kitoltés #szinatmenet #textira #fényesség/kontraszt GYAKORLO
FELADATOK - #hirdetések létrehozasa

Tematika

INSTAGRAM KEPZES

Az Instagram bemutatésa

Ig alapok

Hatékony Insta posztolas

Organikus elérés és influencerekkel vald egyuttmikodés
Az algoritmus mikoédésének megértése

Az Ig eredmények elemzése

webkill



1. Online Marketing témakor — Alapozas:
Az online marketing / a PPC / az elemzés alapfogalmai példakon. (Premium
csomagban)

Példaul mi a kilonbség? Latogatas és latogatd, valamint egyedi latogato kozott? CT
és CTR kozott? Kattintas és eredmény kozott?
Mi az? PPC, CT, CTR, CPL, Time on Site, Bounce Rate stb.

2. Online Marketing témakor — Alapozas:

Mitol sikeres egy online marketing aktivitas? Mérészamok, eredmények,
kimutatasi modszertanok.

(Premium csomagban)

Vegyuk alapul a realitast. A kommunikacié egy gazdasagi fogalom. A kérdés, hogy az
ebbe fektetett pénz megtériil-e és ha igen, akkor milyen mértékben?

Mit mérj az online térben és miért? Hogyan mutass ki eredményt — ha van? Hogyan
menedzseld a valtozasokat a kampanyaidban? Mit tegyél és miért?

3. Online Marketing témakor — Alapozas:
Az online marketing / a PPC / az elemzés alapfogalmai példakon. (Premium
csomagban)

Példaul mi a kiilonbség? Latogatas és latogato, valamint egyedi latogato kozott? CT
és CTR kozott? Kattintas és eredmény kozott?
Mi az? PPC, CT, CTR, CPL, Time on Site, Bounce Rate stb.

4. Online Marketing témakoér — Haladé:
Az Adatvezérelt Marketing alapjai.
(Premium csomagban)

A vallalati, teoretikus online marketing aktivitasokkal kapcsolatos elképzelések vs.
egy valddi éves aktivitas eredményei és befektetései.

Miért lehet teljesen mas, amit tervezel és amit majd megvaldsitasz? Mikre figyelj oda,
amikor éves tervezést végzel? Hol lehet rossz déntéseket hozni?

ElS online
bootcamp -ek

Premium csomagban 1 éves hozzaféréssel
(A tananyag eltérhet az elére megadott tematikatol)

5. Online Marketing témakor — Haladé:
Az Adatvezérelt Marketing eszkoztara
(Premium csomagban)

Mi az: Adatvezérelt Marketing? Milyen adatokbdl dolgozol? Honnan szerezhetsz
adatokat?

Mi az: Performancia Marketing? Mi a Lead Generation? Milyen részteriletei és
kulcstertiletei vannak az Adatvezérelt Marketingnek? Mi az az agilitas az Online
Marketingben?

6. Online Marketing témakor — Haladé:
A Lead Generation részletei
(Premium csomagban)

Honnan érkezik, miért jott |étre az Online Marketingen belil a Lead Generation?
Alapmegkdzelitések. Mi az action / goal / eredmény?

Mi az un. User Journey? Mi az in-market date? Mi az a lead? Es elemziink lead
adatbazist.

Terv és tény adatok 6sszehasonlitéasa. Mi a lead menedzsment? (Nurturing)

webbyskil



7. Online Marketing témakor — Haladé:
A konverzidk és azok szamanak novelése.
(Premium csomagban)

Konverzié és fajtai.

ROI, (Return On Investment) ROAS, (Return On Ad Spending) Gyakorlati példak
arra, hogy elméletben és gyakorlatban mi és miért mas a kampanyaidban. Mit hagysz
ki a tervezésbdl és ezt miért kertld el?

8. Online Marketing témakor — Haladé:
A fogyaszté > perszona > lead utja a vasarlasig
(Premium csomagban)

Persona felépitése egy képzelt esettanulmanyon keresztul.
Hany fazisa van egy personanak, mielétt vasarol? Hogyan tudsz tartalmat és
Uzenetet fejleszteni szamukra.

9. Social Media — Alapozas:
Social Media alapok
(Premium csomagban)

Mi a social media? A Social Media ereje globalisan? A kdzésségi média vilagszinten?
Miért hasznaljak a Social Mediat?
Social Media Magyarorszagon.

10. Social Media — Halado:
Brandek a k6zosségi térben.
(Premium csomagban)

A pozicionalas gyakorlati megvaldsitasa a social media-ban.
Kreativok fejlesztése adott poziciéban levé termékekre / szolgaltatasokra

ElS online
bootcamp -ek

Premium csomagban 1 éves hozzaféréssel
(A tananyag eltérhet az elére megadott tematikatol)

11. Social Media — Halado:
Terjesztés / seeding / képviselet. Terjesztési gyakorlat.
(Premium csomagban)

Mi az a Web 2.0? Mi a Social Networking? Mi a viralis hatas?
Mi az / ki az a HUB? Markaképviselet a kozosségi térben.

12. Social Media — Haladé:
Ingyenes képi és videds forrasok és hogyan hasznald.
(Premium csomagban)

Ingyenes képforrasok Tiktokra, Facebookra és Instagramra.
Ingyenes video forrasok elsésorban Social Media felhasznalasra.
Olcso, megfizetheté hangok barmilyen platformra.

webbyskil



13. Online Marketing témakor — Expert:
Hatékony landing oldalak megalapozasa.
(Premium csomagban)

Onellendrzé kérdések? Sikerkritériumok meghatarozasa (KPI).

Hogyan brifelj egy designert / UX-ert? Hogyan mutasd be az elképzeléseidet a
fejlesztéknek. Alapgondolatok vazolasa és annak a fejlesztése.

Allapitsd meg mire kell tervezned az oldalad?

14. Felhasznaloi éimény — Alapozas:
Mobil landing készitése és a UX alapjai
(Premium csomagban)

Hatékony landing oldalak készitése.
Milyen platformra tervezd az oldalad?

15. Felhasznal6i éimény — Alapozas:
A User Experience Design (UX) 1.
(Premium csomagban)

Mi a User Experience Design? Mi az a felhasznaléi éimény? Miért kotelezd
foglalkoznod vele?

Oldalstruktirak elemzése. El6 oldalak elemzése. ,Aranyszabalyok”, kévetendd
példak, mit kerllj el — ha lehetséges.

16. Felhasznal6i éimény — Alapozas:
User Experience Design (UX) alap 6sszefiiggései
(Premium csomagban)

Kulénb6z6 weboldalak, webshopok elé elemzése felhasznaloi éimény (UX)
szempontbal.
Brand és szin guide szerepe és fontossaga a websiteok fejlesztésekor.

ElS online
bootcamp -ek

Premium csomagban 1 éves hozzaféréssel
(A tananyag eltérhet az elére megadott tematikatol)

17. Felhasznal6i éimény — Halado:
User Experience Design (UX) haladé 6sszefiiggései
(Premium csomagban)

Kulénb6z6 weboldalak, webshopok el elemzése felhasznaloi éimény (UX)
szempontbal.
Hard, soft és green zénak. Menlk elemzése. Regisztracios fellletek kialakitasa.

18. Felhasznaléi éimény — Halad6:
Drétvaz készités esettanulmanyon keresztiil.
(Premium csomagban)

Egy képzeletbeli esettanulmany alapjan, egy drotvaz elkészitésének el6készuletei.
Hogyan csinald? Egyedil és csapatban.

Skicceléshez, drétvazkészitéshez tippek. Ismert oldalak strukturalis elemzése.
Gombok és CTA-k (Call to Action) fellletek.

webbyskil



19. Felhasznaléi éimény — Haladé:
Mi a kiilonbség a drétvaz / layout / prototipus kozott?
(Premium csomagban)

Mi a drotvaz?

Mi a szbveghelyes drotvaz?

Mi a layout / design / webdesign
Mi a prototipus?

20. Felhasznaléi élmény — Haladé:
Szektorialis (UX) példa elemzések elére kivalasztott éles portalok
felhasznalasaval (Premium csomagban)

Portal UX elemzés a beauty szektorbdl 1. (Fakultativ)
Portal UX elemzés a beauty szektorbodl 2. (Fakultativ)

21. Online Marketing témako — Haladé:
A tolcsér a digitalis térben
(Premium csomagban)

Altalanos hiedelem, hogy a télcsér, egy targy és a digitalis térben is ugy tértnénik
minden, mint a tdlcsérben a valésagban. De sajnos nem. A digitalis télcsér valddi
mikodése.

Az attribuciés modell nagyon egyszeriien. Mit csinal a fogyasztd, mielétt vasarolna
nalad?

22. Online Marketing témakor — Haladé:
A kreativok mérése hatékonysag céljabdl
(Premium csomagban)

Mit szeretnénk mérni?
Kreativ A/B teszt. Célok A/B teszt. Célcsoport A/B teszt. CTA A/B teszt. A
multivariacios kreativ teszt. Kreativ kampany template.

* A valtoztatas jogat fenntartjuk! el6fordulhat, hogy olyan trendek, valtozasok allnap be a piacon, vagy olyan igény fut be a hallgatok részérdl,

ami modosithatja a tematikat és / vagy annak sorrendjét.
** A bootcampek pontos kezdbiddpontjairdl e-mailben adunk tajékoztatast.
*** ONLINE el6adas formajaban mutatjuk be a bootcamp el6adasainak anyagat

ElS online
bootcamp -ek

23. Online Marketing témakor — Haladé:
User Journey A/B tesztje
(Premium csomagban)

Egy Webbyskill user journey esettanulmany ki elemezése
Regisztracios folyamat atbeszélése.

24. Online Marketing témakor — Expert:
Optimalis user journey tervezése
(Premium csomagban)

Mi az az ,UML"?

Egy egyszer(i lead general6 folyamat modelljébdl indulunk ki és hét 6sszetettségi
fazison keresztll mutatjuk meg, hogy milyen kampanyokat épithetsz fel a
tervezBasztalon.

25. Online Marketing témakor — Expert:
Optimalis lizleti folyamat tervezése
(Premium csomagban)

Mi az az ,BPMN”? (Business Process Management) és hogyan hasznald alapvetd
Uzleti folyamattervezésre? Természetesen az online marketing témakdréhez kdzel
es6 folyamatok tervezéséhez.

Egy tetszéleges uzleti folyamat k6z0s megtervezése.

webbyskil



Banki Attila
Vermis alapitd & tulajdonos,
Ugyvezetd

Szanté Zsofi
Digital Strategist

Takacs Izabella
Social media manager

Dr Jenes Barbara
Tanszékvezetd
egyetemi docens

Balog Adrienn
Social media specialist
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Szurkos Marcell
Communication expert

Harsanyi David
Egyetemi docens

Kunsztman Nicole
Social media szakért6é

Takacs Péter

Vizualis mlivész és oktato

Palhidy Fruzsi
Senior PPC expert

Jernei Bence
PPC Specialist
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Tulajdonos & CEO

Berényi Konrad
Marketing tanacsadé
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Marketing tanacsadé
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