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Az online marketing nem bonyolult,
csak rosszul mondjak el Neked



Al marketing Kéepzeés

* |Ismerd meg mikoddésének alapelveit, és tudd meg, hogy miként
alakitotta at a modern iparagakat. Szét ejtink a kilonbdzé Al
modellekrol, és azok felhasznalasi tertleteirdl.

Betekintést nyerhetsz a nagy nyelvi modellek (LLM) mikodésébe.
Megtanulod, hogyan készithetsz hatékony promptokat a generativ
Al technoldgidk szamara, kampanyszovegek, kdzosségi média
posztokat, SEO-optimalizalt blogokat, weboldalakat és hirleveleket.

Minden tananyagunk és 6rank 100% online — igy barhonnan és
barmikor tanulhatsz.
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Informaciok

Online oktatasi rendszerben — nincs bejaras, nincs utazas — zajlé
képzés, mely szaktudasra a munkaerd piacnak szuksége van. A

e e e z ” P . ”r e Ve - v . -y
képzés vegen szerzdédott partnereinktdl akar allasajanlatot is 2% S ajat ritmusodban
kaphatsz. -

- Mission: Azt gondoljuk, hogy a digitalis technoldgia segitségével
egy olyan nemzetkdzi szintl tavoktatasi megoldast tudtunk

Economy: felépiteni, ami lehet6vé teszi, hogy bejaras, utazas a kérnyezetiink
, - tovabbi terhelése nélkul sajatits el olyan ismereteket, amire nagy az ; korlati példakon 4
15 oktatovideo igény a munkaerépiacon és egyben olyan allasokat tudj CTELEEN el e e 2

megszerezni, amit otthonrdl is professzionalisan tudsz elvégezni.
. A partnereinknél pedig olyan munkalehet6ségek kozul
Premium: valogathatsz, ahol egybdl hasznalni is tudod a megszerzett

. . tudasod.
40 oktatévideo + Heaso @ Akar sajat feladataidat

25 Bootcamp (marketing felhasznalva
témékban) —— Al marketing képzés

A mesterséges intelligencia hasznalataval te is hatékonyabba, és
eredményesebbé valhatsz. Ismerd meg az alapokat, és tudd meg,
hogy hogyan és milyen terlleteken érdemes hasznalnod az Al
technologiakat a marketingedben. Csapatban vagy egyedull

Kapcsolat:

Bato Dorina
dorina.bato@webbyskill.com
+36(20)955 69 59
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N Tematika

1. Al kialakulasa és miikodésének megértése
Fedezze fel az Al toérténelmét, mikodésének alapelveit, €s hogy miként alakitotta at a modern iparagakat.
Megértve az Al fejlédésének Utemét, jobban fogja latni, hogyan integralhatja azt a marketing stratégiaiba.

2. Al modellek és hasznalatuk alapjai
Ismerje meg az Al modellek tipusait, azok miikddését és felhasznalasi terlleteit.
Tanulja meg, hogyan lehet a legjobban kihasznalni az Al-t a hatékonysag ndvelése érdekében a marketing kampanyokban.

3. Nyelvi modell miikodési elve, lehetéségei és korlatai
Mélységi betekintést nyerhet a nagy nyelvi modellek (LLM) mikddésébe, elényeibe és korlataiba.
Ismerje meg, hogyan segithetik ezek a modellek a marketingkommunikacié hatékonysagat és személyre szabasat.

4. A promptolas anatémiaja és technikak bemutatasa
Tanulja meg, hogyan készithet hatékony promptokat a generativ Al technolégiak szamara.
Fedezze fel a promptolas legjobb gyakorlatait és technikait, hogy mindig a kivant eredményeket érje el.

5. Al alkalmazasi 6tletek marketing kampanyokban
Fedezze fel, hogyan alkalmazhatja az Al-t marketing kampanyaiban.
Ismerje meg, hogyan hasznalhatja az Al-t kampanyszdvegek készitésére, SEO optimalizalasra és piackutatasra, hogy versenyelényre tegyen szert.

6. Hatékony tartalomkeészitési technikak Al-al
Tanulja meg, hogyan készithet SEO-optimalizalt blogokat, weboldalakat és hirleveleket.
Ismerje meg a kulcsszokutatas, versenytarselemzés és a célk6zénség meghatarozasanak legjobb modszereit.

7. Ideadlis kreativ postok és gyors content calendar létrehozasa
Fedezze fel, hogyan készithet hatékony k6zdsségi média posztokat és gyorsan dsszeallithaté tartalomnaptarakat.
Ismerje meg a hashtagek, emojik, formatumok és tagolas fontossagat a k6zésségi média kommunikacidban.

8. Legnépszeriibb képalkoté promptok és technikak
Ismerje meg a legujabb képalkotdé promptokat és technikakat, hogy vizualisan is vonzé tartalmakat hozhasson Iétre.
Fedezze fel, hogyan hasznalhatja a képeket a markaismertség névelésére és az elkdtelez6dés fokozasara.

+7 db gyakorl6 feladat:
InkedIn poszt Al szakmai gyakorlattal, SEO optimalizalt blog, kiallitas tervezése,
brand név készitése,brief készitése, tartalomnaptar készitése, képgeneralas Webbysk"l




Al marketing (PREMIUM hozzaféréssel)

Al Alapok - a nyelvi modellek miikodése
Bevezetés a nyelvi modellek vilagaba #hogyanvalassz #LLMm{ikodése #alapfogalmak #Al profit fogalma
Prompt felépités

Prompt felépités
#halmazelmélet #csoportositas #egyediGPT #feladatok értelmezése

Prompt épités
#technikak #halucinacié kezelése #céliranyos mikodés

Okoskereso - az intelligens manko
#trendkeresés #piackutatas #tudasbazis épitése

Gyakorlati Al a marketing mindennapjaiban
#szovegeértelmezés #stratégia #szolgaltatas tervezés #prezentalas #skill fejlesztés #mindenre van megoldas

Eredmények értékelése
#hogyan legyél hatékony #pratikus Al eszkdzok #AI profit kiszamitasa

Gyakorlé tanacsok
Hogyan gyakorolj, hogy mindig naprakész maradj

Brief, CTA, E-book iras
Brief készitési feladat, CTA irasanak szabalyai és elvarasai, Milyen e-bookra van sziikség és miért?

Fogyasztéi posztok
Hogyan irj fogyasztoi posztot?

Kérdaoiv, hirdetések, persona fejlesztés
Miért készitjik az adott kérdbivet, Hogyan hasznaljuk fel a kapott anyagot?
Mire j6 a persona, hogyan készitsd el és mire hasznald? Mire fogjuk felallitani a personat?

SEO, tartalmak javitasa Al segitségével
Hogyan irj SEo célu cikket? Milyen guest postra van sziikségunk és miért?
Hogyan hasznaljuk az Al-t tartalmak javitasara.

Tematika
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1. Online Marketing témakor — Alapozas:
Az online marketing / a PPC / az elemzés alapfogalmai példakon. (Premium
csomagban)

Példaul mi a kilonbség? Latogatas és latogatd, valamint egyedi latogato kozott? CT
és CTR kozott? Kattintas és eredmény kozott?
Mi az? PPC, CT, CTR, CPL, Time on Site, Bounce Rate stb.

2. Online Marketing témakor — Alapozas:

Mitol sikeres egy online marketing aktivitas? Mérészamok, eredmények,
kimutatasi modszertanok.

(Premium csomagban)

Vegyuk alapul a realitast. A kommunikacié egy gazdasagi fogalom. A kérdés, hogy az
ebbe fektetett pénz megtériil-e és ha igen, akkor milyen mértékben?

Mit mérj az online térben és miért? Hogyan mutass ki eredményt — ha van? Hogyan
menedzseld a valtozasokat a kampanyaidban? Mit tegyél és miért?

3. Online Marketing témakor — Alapozas:
Az online marketing / a PPC / az elemzés alapfogalmai példakon. (Premium
csomagban)

Példaul mi a kiilonbség? Latogatas és latogato, valamint egyedi latogato kozott? CT
és CTR kozott? Kattintas és eredmény kozott?
Mi az? PPC, CT, CTR, CPL, Time on Site, Bounce Rate stb.

4. Online Marketing témakoér — Haladé:
Az Adatvezérelt Marketing alapjai.
(Premium csomagban)

A vallalati, teoretikus online marketing aktivitasokkal kapcsolatos elképzelések vs.
egy valddi éves aktivitas eredményei és befektetései.

Miért lehet teljesen mas, amit tervezel és amit majd megvaldsitasz? Mikre figyelj oda,
amikor éves tervezést végzel? Hol lehet rossz déntéseket hozni?

ElS online
bootcamp -ek

Premium csomagban 1 éves hozzaféréssel
(A tananyag eltérhet az elére megadott tematikatol)

5. Online Marketing témakor — Haladé:
Az Adatvezérelt Marketing eszkoztara
(Premium csomagban)

Mi az: Adatvezérelt Marketing? Milyen adatokbdl dolgozol? Honnan szerezhetsz
adatokat?

Mi az: Performancia Marketing? Mi a Lead Generation? Milyen részteriletei és
kulcstertiletei vannak az Adatvezérelt Marketingnek? Mi az az agilitas az Online
Marketingben?

6. Online Marketing témakor — Haladé:
A Lead Generation részletei
(Premium csomagban)

Honnan érkezik, miért jott |étre az Online Marketingen belil a Lead Generation?
Alapmegkdzelitések. Mi az action / goal / eredmény?

Mi az un. User Journey? Mi az in-market date? Mi az a lead? Es elemziink lead
adatbazist.

Terv és tény adatok 6sszehasonlitéasa. Mi a lead menedzsment? (Nurturing)

webbyskil



7. Online Marketing témakor — Haladé:
A konverzidk és azok szamanak novelése.
(Premium csomagban)

Konverzié és fajtai.

ROI, (Return On Investment) ROAS, (Return On Ad Spending) Gyakorlati példak
arra, hogy elméletben és gyakorlatban mi és miért mas a kampanyaidban. Mit hagysz
ki a tervezésbdl és ezt miért kertld el?

8. Online Marketing témakor — Haladé:
A fogyaszté > perszona > lead utja a vasarlasig
(Premium csomagban)

Persona felépitése egy képzelt esettanulmanyon keresztul.
Hany fazisa van egy personanak, mielétt vasarol? Hogyan tudsz tartalmat és
Uzenetet fejleszteni szamukra.

9. Social Media — Alapozas:
Social Media alapok
(Premium csomagban)

Mi a social media? A Social Media ereje globalisan? A kdzésségi média vilagszinten?
Miért hasznaljak a Social Mediat?
Social Media Magyarorszagon.

10. Social Media — Halado:
Brandek a k6zosségi térben.
(Premium csomagban)

A pozicionalas gyakorlati megvaldsitasa a social media-ban.
Kreativok fejlesztése adott poziciéban levé termékekre / szolgaltatasokra

ElS online
bootcamp -ek

Premium csomagban 1 éves hozzaféréssel
(A tananyag eltérhet az elére megadott tematikatol)

11. Social Media — Halado:
Terjesztés / seeding / képviselet. Terjesztési gyakorlat.
(Premium csomagban)

Mi az a Web 2.0? Mi a Social Networking? Mi a viralis hatas?
Mi az / ki az a HUB? Markaképviselet a kozosségi térben.

12. Social Media — Haladé:
Ingyenes képi és videds forrasok és hogyan hasznald.
(Premium csomagban)

Ingyenes képforrasok Tiktokra, Facebookra és Instagramra.
Ingyenes video forrasok elsésorban Social Media felhasznalasra.
Olcso, megfizetheté hangok barmilyen platformra.

webbyskil



13. Online Marketing témakor — Expert:
Hatékony landing oldalak megalapozasa.
(Premium csomagban)

Onellendrzé kérdések? Sikerkritériumok meghatarozasa (KPI).

Hogyan brifelj egy designert / UX-ert? Hogyan mutasd be az elképzeléseidet a
fejlesztéknek. Alapgondolatok vazolasa és annak a fejlesztése.

Allapitsd meg mire kell tervezned az oldalad?

14. Felhasznaloi éimény — Alapozas:
Mobil landing készitése és a UX alapjai
(Premium csomagban)

Hatékony landing oldalak készitése.
Milyen platformra tervezd az oldalad?

15. Felhasznal6i éimény — Alapozas:
A User Experience Design (UX) 1.
(Premium csomagban)

Mi a User Experience Design? Mi az a felhasznaléi éimény? Miért kotelezd
foglalkoznod vele?

Oldalstruktirak elemzése. El6 oldalak elemzése. ,Aranyszabalyok”, kévetendd
példak, mit kerllj el — ha lehetséges.

16. Felhasznal6i éimény — Alapozas:
User Experience Design (UX) alap 6sszefiiggései
(Premium csomagban)

Kulénb6z6 weboldalak, webshopok elé elemzése felhasznaloi éimény (UX)
szempontbal.
Brand és szin guide szerepe és fontossaga a websiteok fejlesztésekor.

ElS online
bootcamp -ek

Premium csomagban 1 éves hozzaféréssel
(A tananyag eltérhet az elére megadott tematikatol)

17. Felhasznal6i éimény — Halado:
User Experience Design (UX) haladé 6sszefiiggései
(Premium csomagban)

Kulénb6z6 weboldalak, webshopok el elemzése felhasznaloi éimény (UX)
szempontbal.
Hard, soft és green zénak. Menlk elemzése. Regisztracios fellletek kialakitasa.

18. Felhasznaléi éimény — Halad6:
Drétvaz készités esettanulmanyon keresztiil.
(Premium csomagban)

Egy képzeletbeli esettanulmany alapjan, egy drotvaz elkészitésének el6készuletei.
Hogyan csinald? Egyedil és csapatban.

Skicceléshez, drétvazkészitéshez tippek. Ismert oldalak strukturalis elemzése.
Gombok és CTA-k (Call to Action) fellletek.

webbyskil



19. Felhasznaléi éimény — Haladé:
Mi a kiilonbség a drétvaz / layout / prototipus kozott?
(Premium csomagban)

Mi a drotvaz?

Mi a szbveghelyes drotvaz?

Mi a layout / design / webdesign
Mi a prototipus?

20. Felhasznaléi élmény — Haladé:
Szektorialis (UX) példa elemzések elére kivalasztott éles portalok
felhasznalasaval (Premium csomagban)

Portal UX elemzés a beauty szektorbdl 1. (Fakultativ)
Portal UX elemzés a beauty szektorbodl 2. (Fakultativ)

21. Online Marketing témako — Haladé:
A tolcsér a digitalis térben
(Premium csomagban)

Altalanos hiedelem, hogy a télcsér, egy targy és a digitalis térben is ugy tértnénik
minden, mint a tdlcsérben a valésagban. De sajnos nem. A digitalis télcsér valddi
mikodése.

Az attribuciés modell nagyon egyszeriien. Mit csinal a fogyasztd, mielétt vasarolna
nalad?

22. Online Marketing témakor — Haladé:
A kreativok mérése hatékonysag céljabdl
(Premium csomagban)

Mit szeretnénk mérni?
Kreativ A/B teszt. Célok A/B teszt. Célcsoport A/B teszt. CTA A/B teszt. A
multivariacios kreativ teszt. Kreativ kampany template.

* A valtoztatas jogat fenntartjuk! el6fordulhat, hogy olyan trendek, valtozasok allnap be a piacon, vagy olyan igény fut be a hallgatok részérdl,

ami modosithatja a tematikat és / vagy annak sorrendjét.
** A bootcampek pontos kezdbiddpontjairdl e-mailben adunk tajékoztatast.
*** ONLINE el6adas formajaban mutatjuk be a bootcamp el6adasainak anyagat

ElS online
bootcamp -ek

23. Online Marketing témakor — Haladé:
User Journey A/B tesztje
(Premium csomagban)

Egy Webbyskill user journey esettanulmany ki elemezése
Regisztracios folyamat atbeszélése.

24. Online Marketing témakor — Expert:
Optimalis user journey tervezése
(Premium csomagban)

Mi az az ,UML"?

Egy egyszer(i lead general6 folyamat modelljébdl indulunk ki és hét 6sszetettségi
fazison keresztll mutatjuk meg, hogy milyen kampanyokat épithetsz fel a
tervezBasztalon.

25. Online Marketing témakor — Expert:
Optimalis lizleti folyamat tervezése
(Premium csomagban)

Mi az az ,BPMN”? (Business Process Management) és hogyan hasznald alapvetd
Uzleti folyamattervezésre? Természetesen az online marketing témakdréhez kdzel
es6 folyamatok tervezéséhez.

Egy tetszéleges uzleti folyamat k6z0s megtervezése.

webbyskil



Fil6 Angéla Katalin

MARKETING MENTOR

Al és digitalis marketing
fejlesztési szakértéként 18+ év
tapasztalattal segitem
cégtulajdonosokhttps://webbyski
[l.hu/wp-
content/uploads/2021/06/banki_
attila.jpgat és startupokat.
Képzéseim az Al legujabb
trendjeit és innovativ
megoldasait mutatjak be,
névelve a digitalis jelenlét
hatékonysagat.

Banki Attila
DIGITALIS SZAKERTO

1998 ¢6ta foglalkozom
kommunikacioval, azon belll is
féleg digitalis megoldasokkal.
Komplex és atfogd marketing
kommunikaciés megoldasokat
szallitunk

a Vermis alapitojaként, és lead
consultant-ként. En alapitottam
a Webbyskill-t, imadok tanitani,
él6 — online el6adasokat tartok.

Gaspar Jozsef
DIGITALIS STRATEGA

2007 ¢ta foglalkozom digitalis
marketinggel. A Generativ Al
vilagaba 2023 elején ugrottam
fejest, azota célzottan
foglalkozom a gyakorlati
felhasznalasaval. Az
eléadasaim soran olyan
kiprébalt, alkalmazott tudassal
segitem a hallgatokat, ami
azonnal hasznalhat6
modszereket és technikakat
tartalmaz.
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