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Az online marketing nem
bonyolult,
csak rosszul mondjak el Neked



Social Media/

Social Media Manager
képzés

(Social Media Manager training / Ausbildung zum Social Media Manager)

A Social Media (kdzosségi média) az online marketing egyik

leginkabb meghatarozo terulete. Képzésunk a legfontosabb
csatornak (Facebook, Instagram, TikTok) alapjaival kezd,
majd rengeteg részletet, trukkot ismertetve jutsz el a
platformok ismeretéig

A képzés végére magabiztosan allhatsz neki a platformok
tovabbi kezelésének, tippekkel, trukkokkel felvértezve
magad a Facebook -on, Instagram -on és a TikTok- on,
LinkedIn -en és Pinterest -en..

@ webbyskill


https://www.facebook.com/
https://www.instagram.com/
https://www.tiktok.com/

Informaciok

(Social Media Manager training / Ausbildung

zum Social Media Manager)

l[d&tartam:
1 éves hozzaférés

Economy (Social Media)
160+ on-demand
tartalom

Premium (Social Media
Manager)

230+ on-demand
tartalom Bootcampekkel

Kapcsolat:
Bato Dorina

dorina.bato@webbyskill.com
+36(20)955 69 59

s Webbyskill

Online oktatdasi rendszerben — nincs bejaras, nincs utazas —
zajlo képzés, mely szaktudasra a munkaerd piacnak
szUksége van. A képzés végén szerzédott partnereinktol
akar allasajanlatot is kaphatsz.

Mission: Azt gondoljuk, hogy a digitalis technologia
segitségével egy olyan nemzetkdzi szintU tavoktatasi
megoldast tudtunk felépiteni, ami lehetdvé teszi, hogy
bejaras, utazas a kornyezetunk tovabbi terhelése nélkul
sajatits el olyan ismereteket, amire nagy az igény a
munkaerdpiacon és egyben olyan allasokat tudj
megszerezni, amit otthonrol is professzionalisan tudsz
elvégezni.

A partnereinknél pedig olyan munkalehetéséegek kozul
valogathatsz, ahol egybdl hasznalni is tudod a megszerzett
tudasod.

Social Media manager képzés:
(Social Media Manager training / Ausbildung zum Social Media Manager)

A Social Media manager munkatars, a kommunikacios
szakma egyik legkeresettebb pozicidja. Feladatunk, hogy
felkészitsunk az Uj szakmahoz szukséges tudas
megszerzésére. A képzés utan, hallgatéinkat

ajanljuk céges partnereinknek, és tdmogatjuk dket az Uj
szakmaban valo elhelyezkedésben.

-y
Sajat ritmusodban

o

Gyakorlati példakon at

@ Akar sajat feladataidat
felhasznalva

Csapatban vagy
egyedul



https://webbyskill.hu/cegeknek/partnereink/
mailto:dorina.bato@webbyskill.com

KAMPANYTERVEZES (Csak a PREMIUM csomagban)

Tervezési alapok
A tervezés |épései
Médiatervezés
Kreativ tervezes

TIKTOK MARKETING

MIERT A TIKTOK?
TARTALOMGYARTAS
FIOKOK

TRENDEK ES KIHIVASOK
INFLUENCER MARKETING
TIPPEK

TIKTOK ALAPOK

FIOKOK HIRDETESI TIPUSOK
KAMPANYOK FELEPITESE
METRIKAK

BENCHMARK

BONUSZ

FACEBOOK HIRDETESEI

FACEBOOK BUSINESS MANAGER - #elmélet #alapok #miez #létrehozas
#setup #Hegyeéb funkciok #gyakorlat

FIOK LETREHOZASA - #mi kell a hirdetési fiokhoz #fiok védelme #fizetési
bedllitasok #gyakorlat

KAMPANYCELOK - #cél kivalasztasa #valtozasok #tipusok

AUKCIOK- #tipusai #melyiket valaszd

CELKOZONSEGEK - #cékozonségek bedllitasa #tipusok t#célkdzonség
létrehozas #gyakorlat

KONVERZIOS BEALLITASOK - #alapfogalmak #mi a konverzié #mia Meta
Pixel #konverziomeérés beallitasa #egyedi események #adatforrasok
oOsszekapcsolasa #gyakorlat

META ATTRIBUCIOS MODELLEK - #miért fontos #attribucios modellek
#gyakorlat

HIRDETESEK TIPUSAI - #tipusok #bedllitas #dinamikus hirdetések #tippek #

gyakorlat

HIRDETESEK OPTIMALIZALASA- #miért fontos #hogyan teszteljunk
hatékonyan #KPI-k #Meta tanulasi fazis #gyakorlat

ADVANTEGE + SHOPPING - #Advantage+ Shopping Campaigns #mi kell
hozza #mikor hasznaljuk #mikre figyeljunk

Tematika

FACEBOOK OLDAL KEZELES

Facebook — magan és Uzleti felhasznalas

Desktop és mobil megjelenités kozotti kulonbsegek
Messenger — Instagram — WhatsApp ismertetése

A Facebook legfontosabb szolgaltatasai

Facebook biztonsaga — kétfaktoros hitelesités

Amit a Facebook algoritmusrél tudni lehet

GOOGLE ANALYTICS (GA4%)

A Google Analytics bemutatasa
Fiok felépités és setup
Mutatoszamok

Forgalmi forrasok elemzése
Célok beallitasa

GCoogle Analytics 4 update

GOOGLE ANALYTICS 4 - Haladé (Csak a PREMIUM csomagban)

Mikro és makrokonverziés rendszer

Egyedi baallitasok

Egyéni csatornacsoportok

Szegmensepitd

Kozonségek létrehozasa

Felhasznaldi élettartam, fizetési tolcsér, promaocio
Kohorsz elemzés

Felfedezések

SEO riportok, Google Search konzol
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PINTEREST

Mi a Pinterest?

Pinterest felépitése
Business fiok létrehozasa
Hirdetési szabalyzat
Elhelyezkedés , formatumok
Licitlehetéségek, célzasok
WVEEEES

Analitika

Gyakorlat

LINKEDIN KEPZES

Mire és kinek valé6 a LinkedIn?

#Branding kialakitasa #felhasznalasi modok

#Nagyvallalati menedzsereknek #Ertékesitéknek
#Vallalatok tulajdonosainak #Social Media szakértéknek
#HR munkatarsaknak

A LinkedIn kiildetése

#mi valdjaban a LinkedIn #kialakulasa szakértéknek #eletkori
megoszlas #piaci részesedés #Uzleti funkciok #alapvetd
adatok #képek hasznalata

A linkedIn funkcidinak attekintése

#news feed #levelezés #Company Page

A Linkedin felilete

#a helyes regisztracio #a jo profilkép #a jo hattérkeép

#a O profil oldal létrehozasanak modja #LinkedIn Premium
roviden

A LinkedIn és a munka

#Linkedln toborzas #CV letdltése #Professzionalis profil oldal
#trészletes tanacsok a kitoltéshez

LinkedIn tevékenység megkezdése

#mit tegyél lépésrdl |épésre #segedlet profil feltoltéshez
#napi kommunikacié megkezdése

#networking megkezdése #halozatépités #LinkedIn etikett
#platform hasznalati céljaid meghatarozasa

Aktiv LinkedIn hasznalat

#mit tegyél ha fent vagy #Az Al hasznalata

#posztolasi tippek #cikk irasa

LINKEDIN HIRDETES KEPZES

Tematika

Platform, regisztracio
Oldalak,engedélyek
Kampanyfelépités,tipusok
Célzas,pixel
Metrikak,riportok
Gyakorlo feladatok

INFLUENCER MARKETING (Csak a PREMIUM csomagban)

Alapfogalmak
IM kampany létrehozasa
Eredmeények — Az IM mérészamai

IM kampany lebonyolitasa — Hogyan keresed fel a tervezett egyuttmuikodst , mikre figyel;

Esettanulmanyok és Out of the Box megoldasok
Influencer kampanyok tagabb értelmezése

ADOBE PHOTOSHOP KEPZES

BEVEZETES- #mire hasznalhato #kezeldfelUlet #munkaterdlet

MUNKATERULET, PROJEKTEK - #elrendezés #vonalzd #segédvonalak #legfontosabb
eszkozok #Heldre beallitott sablonok #tobb kép kezelése

PROJEKTEK LETREHOZASA- #eldre bedllitott sablonok #tdbb kép kezelése
ALAPVETO ESZKOZOK -#mozgatd eszkdz #méretezés #atalakitas #kijelolés
SZINKEZELESI ESZKOZOK #pipetta #folt eszkdz #ecset eszkdz bedllitasa #szinkitoltés
#szinkod #szinatmenetek #téglalap eszkdz

KARAKTEREK - #karakterek léetrehozasa #szoveges tartalmak #beallitasok

SZOVEGES EFFEKTUSOK - #arnyékok #texturak #rétegstilusok #arnyékok

RETEGEK KEZELESE - #hogyan mUkadik #sorrend #rétegek kezelése

MASZKOK - #réetegmaszk #maszkolasi technikak

Al HASZNALATA, CAMERA RAW - #generativ kitoltés #camera Raw

KORREKCIOS RETEGEK -#kitdltés #szindtmenet #textlra #fényesség/kontraszt
CYAKORLO FELADATOK - #hirdetések létrehozasa

INSTAGRAM KEPZES

Az Instagram bemutatasa

lg alapok

Hatékony Insta posztolas

Organikus elérés és influencerekkel valéd egytuttmUikddés
Az algoritmus mukodésének megeértese

Az |g eredmények elemzése

webbyskill



1. Online Marketing témakor - Alapozas:

Az online marketing / a PPC / az elemzés alapfogalmai példakon.
(Premium csomagban)

Példaul mi a kulonbség? Latogatas és latogato, valamint egyedi latogato
kozott? CT és CTR kozott? Kattintas és eredmény kozott?
Miaz? PPC, CT, CTR, CPL, Time on Site, Bounce Rate stb.

2. Online Marketing témakor - Alapozas:

Mitél sikeres egy online marketing aktivitas? Mérészamok, eredmények,
kimutatasi moédszertanok.

(Premium csomagban)

VegyUk alapul a realitast. A kommmunikacié egy gazdasagi fogalom. A
kérdés, hogy az ebbe fektetett pénz megtérul-e és ha igen, akkor milyen
meértékben?

Mit mérj az online térben és miért? Hogyan mutass ki eredményt — ha van?
Hogyan menedzseld a valtozasokat a kampanyaidban? Mit tegyél és miért?

3. Online Marketing témakor - Alapozas:
Az online marketing / a PPC / az elemzés alapfogalmai példakon.
(Premium csomagban)

Peldaul mi a kulonbség? Latogatas és latogato, valamint egyedi latogato
kozott? CT és CTR kozott? Kattintas és eredmeény kozott?
Mi az? PPC, CT, CTR, CPL, Time on Site, Bounce Rate stb.

4. Online Marketing témakor — Haladé:
Az Adatvezérelt Marketing alapjai.
(Premium csomagban)

A vallalati, teoretikus online marketing aktivitasokkal kapcsolatos
elképzelések vs. egy valodi éves aktivitas eredményei és befektetésel.

Miért lehet teljesen mas, amit tervezel és amit majd megvaldsitasz? Mikre
figyelj oda, amikor éves tervezést végzel? Hol lehet rossz dontéseket hozni?

El6 online
bootcamp -ek

(Csak a PREMIUM csomagban)
(A tananyag eltérhet az elére megadott tematikatol)

5. Online Marketing témakor - Haladé:
Az Adatvezérelt Marketing eszkoztara
(Premium csomagban)

Mi az: Adatvezérelt Marketing? Milyen adatokbdl dolgozol? Honnan
szerezhetsz adatokat?

Mi az: Performancia Marketing? Mi a Lead Generation? Milyen részteruletei
és kulcsteruletei vannak az Adatvezérelt Marketingnek? Mi az az agilitas az
Online Marketingben?

6. Online Marketing témakor — Haladé:
A Lead Generation részletei
(Premium csomagban)

Honnan érkezik, miért jott létre az Online Marketingen bellul a Lead
Generation? Alapmegkodzelitések. Mi az action / goal / eredmény?

Miaz un. User Journey? Mi az in-market date? Mi az a lead? Es elemzink
lead adatbazist.

Terv és tény adatok 6sszehasonlitdsa. Mi a lead menedzsment? (Nurturing)

webbyskill



7. Online Marketing témakor - Haladoé:
A konverziok és azok szamanak névelése.
(Premium csomagban)

Konverzio és fajtai.

RO, (Return On Investment) ROAS, (Return On Ad Spending) Gyakorlati
peldak arra, hogy elméletben és gyakorlatban mi és miért mas a
kampanyaidban. Mit hagysz ki a tervezésbdl és ezt miért keruld el?

8. Online Marketing témakor — Haladé:
A fogyaszté > perszona > lead Gtja a vasarlasig
(Premium csomagban)

Persona felépitése egy képzelt esettanulmanyon keresztul.
Hany fazisa van egy personanak, mielétt vasarol? Hogyan tudsz tartalmat és
Uzenetet fejleszteni szamukra.

9. Social Media - Alapozas:
Social Media alapok
(Premium csomagban)

Mi a social media? A Social Media ereje globalisan? A kozosségi média
vilagszinten? Miért hasznaljak a Social Mediat?
Social Media Magyarorszagon.

10. Social Media - Haladé:
Brandek a k6zosségi térben.
(Premium csomagban)

A pozicionalas gyakorlati megvaldsitasa a social media-ban.
Kreativok fejlesztése adott pozicidban levé termékekre / szolgaltatasokra

El6 online
bootcamp -ek

11. Social Media - Haladé:
Terjesztés / seeding / képviselet. Terjesztési gyakorlat.
(Premium csomagban)

Miaz a Web 2.0? Mi a Social Networking? Mi a viralis hatas?
Miaz / ki az a HUB? Markaképviselet a kdzdsségi térben.

12. Social Media - Haladé:
Ingyenes képi és videds forrasok és hogyan hasznald.
(Premium csomagban)

Ingyenes képforrasok Tiktokra, Facebookra és Instagramra.
Ingyenes vided forrasok elsésorban Social Media felhasznéalasra.
Olcso, megfizethetd hangok barmilyen platformra.

webbyskKill



13. Online Marketing témakor — Expert:
Hatékony landing oldalak megalapozasa.
(Premium csomagban)

Onellendrzé kérdések? Sikerkritériumok meghatérozasa (KPI).
Hogyan brifelj egy designert / UX-ert? Hogyan mutasd be az
elképzeléseidet a fejlesztdknek. Alapgondolatok vazolasa és annak a
fejlesztése.

Allapitsd meg mire kell tervezned az oldalad?

14. Felhasznal6i éimény - Alapozas:
Mobil landing készitése és a UX alapjai
(Premium csomagban)

Hatékony landing oldalak készitése.
Milyen platformra tervezd az oldalad?

15. Felhasznaléi éimény - Alapozas:
A User Experience Design (UX) 1.
(Premium csomagban)

Mi a User Experience Design? Mi az a felhasznaldi élmeény? Miért kotelezd
foglalkoznod vele?

Oldalstrukturak elemzése. EI6 oldalak elemzése. ,Aranyszabalyok”,
kovetendd példak, mit kerdlj el — ha lehetséges.

16. Felhasznaléi éimény - Alapozas:
User Experience Design (UX) alap 6sszefliggései
(Premium csomagban)

Kulonbozé weboldalak, webshopok eld elemzése felhasznaldi élmeény (UX)
szempontbol.
Brand és szin guide szerepe és fontossaga a websiteok fejlesztésekor.

El6 online
bootcamp -ek

17. Felhasznaléi éimény - Haladé:
User Experience Design (UX) haladé 6sszefliggései
(Premium csomagban)

Kulonbozd weboldalak, webshopok elé elemzése felhasznaloi élmény (UX)
szempontbol.

Hard, soft és green zonak. Menuk elemzése. Regisztracios felUletek
kialakitasa.

18. Felhasznal6i éimény - Haladé:
Drétvaz készités esettanulmanyon keresztiil.
(Premium csomagban)

Egy képzeletbeli esettanulmany alapjan, egy drotvaz elkészitésének
elékészuletei. Hogyan csinald? Egyedul és csapatban.

Skicceléshez, drotvazkeészitéshez tippek. Ismert oldalak strukturalis
elemzése. Gombok és CTA-k (Call to Action) feluletek.

webbyskKill



19. Felhasznal6i éimény - Haladé:
Mi a kulénbség a drétvaz / layout / prototipus kozétt?
(Premium csomagban)

Mi a drotvaz?

Mi a szbveghelyes drotvaz?

Mi a layout / design / webdesign
Mi a prototipus?

20. Felhasznal6i éimény - Haladé:
Szektorialis (UX) példa elemzések elére kivalasztott éles portalok
felhasznalasaval (Premium csomagban)

Portal UX elemzés a beauty szektorbdl 1. (Fakultativ)
Portal UX elemzés a beauty szektorbdl 2. (Fakultativ)

21. Online Marketing témako - Haladé:
A tolcsér a digitalis térben
(Premium csomagban)

Altaldnos hiedelem, hogy a télcsér, egy targy és a digitalis térben is Ugy
tortnénik minden, mint a télcsérben a valésagban. De sajnos nem. A
digitalis tolcsér valodi mikodése.

Az attriblcios modell nagyon egyszerlen. Mit csinal a fogyasztd, mielétt
vasarolna nalad?

22. Online Marketing témakor — Haladoé:
A kreativok mérése hatékonysag céljabol
(Premium csomagban)

Mit szeretnénk mérni?
Kreativ A/B teszt. Célok A/B teszt. Célcsoport A/B teszt. CTA A/B teszt. A
multivariacios kreativ teszt. Kreativ kampany template.

* A valtoztatas jogat fenntartjuk! eléfordulhat, hogy olyan trendek, valtozasok allnap be a piacon, vagy olyan igény fut be a
hallgatok részérdl, ami modosithatja a tematikat és / vagy annak sorrendjét.
** A bootcampek pontos kezdéidépontjairdl a Hallgatd Zart Csoportban adunk tajékoztatast.

El6 online
bootcamp -ek

23. Online Marketing témakor — Haladé:
User Journey A/B tesztje
(Premium csomagban)

Egy Webbyskill user journey esettanulmany ki elemezése
Regisztracios folyamat atbeszélése.

24. Online Marketing témakor - Expert:
Optimalis user journey tervezése
(Premium csomagban)

Miaz az ,UML"?

Egy egyszerl lead generald folyamat modelljébdl indulunk ki és hét
OsszetettségU fazison keresztUl mutatjuk meg, hogy milyen kampanyokat
épithetsz fel a tervezéasztalon.

25. Online Marketing témakor — Expert:
Optimalis Gzleti folyamat tervezése
(Premium csomagban)

Miaz az ,BPMN"? (Business Process Management) és hogyan hasznald
alapvetd Uzleti folyamattervezésre? Természetesen az online marketing
témakoréhez kozel esé folyamatok tervezéséehez.

Egy tetszéleges Uzleti folyamat kdzds megtervezése.

webbyskKill

“* ONLINE el6adas formajaban mutatjuk be a bootcamp eléadasainak anyagat



Banki Attila Harsanyi David Palhidy Fruzsi
Vermis alapitdé & tulajdonos, Egyetemi docens Senior PPC expert
Ugyvezetd

Jernei Bene Kunsztman Nicole
PPC Specialist Influencer specialist Social media szakért6

Szantd Zsofi Szurkos Marcell Takacs Péter
Digital Strategist Communication expert Vizualis miivész és oktatd
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